Испод је наведен шири избор питања за колоквијуме. Да би се положио испит, морају се положити оба колоквијума. Сваки колоквијум носи 30 бодова. На питања треба одговорити са 3-4 најважније реченице, пре свега оне које су болдоване у презентацијама. Презентације се могу наћи на линку:
http://smk-fkm.yolasite.com/Materijal-za-pripremu-kolokvijuma-i-ispita.php
Поред колоквијума, на испиту постоји и писмени тест који носи 20 бодова, о чему студенти студенти могу прочитати у посебном обавештењу „Sociologija masovnih komunikacija - obavestenje o ispitu i ispitna pitanja“. Одговори на питања из писменог теста такође се налазе у презентацијама.
Полажући колоквијуме и писмени тест студент може доћи до укупно 55 бодова, колико је минимум за оцену 6. О осталим активностима које се бодују студент може прочитати у посебном обавештењу „Sociologija masovnih komunikacija - vazno obavestenje o predmetu 2016-17“.
Шири избор питања за 1. колоквијум
Презентација 1:

Питања и проблеми којима се бави социологија масовних комуникација
Шта је комуникологија, а шта су масовне комуникације
Појам друштва
Шта су медији
Презентација 2:

Историја медија (говор, штампана књига, новине, часописи, фотографија, филм) – опиши
Историја медија (радио, телевизија, видео, ДВД, ЦД, дигитални медији) – опиши
Језик као медиј
Функције језика
Презентација 3:

Слика у медијимa

Појам комуникације
Успешна комуникација
Шта је информација
Симболи и комуникација
Проблем значења у комуникацији
Презентација 4:

Медији као друштвена делатност
Друштвени односи и медији
Друштвено груписање и медији
Нација и масовни медији
Институција, организација и медији
Професија новинар
Друштвена структура и медији
Друштвена моћ и медији
Вредности и масовне комуникације
Интереси, потребе и масовне комуникације
Презентација 5:

Појам рада
Грађанско друштво и медији
Медији, тржиште и проблем слободе
Власништво и медији
Моћ медија
Медији и истина

Шири избор питања за 2. колоквијум
Презентација 7:

Личност и медији

Како медији обликују личност?
Услови успешне комуникације
Проблеми у комуникацији
Јавност
Појам публике

Да ли је публика пластелинска маса?
Утицај публике на медије
Презентација 8:
Пословна комуникација
Демократија и медији

Држава и медији

Презентација 9:
Појам културе
Културни идентитет
Масовна култура и комерцијализација медија
Електронска култура

Електронска комуникација
Интелектуална својина
Медијска култура

Образовање и медији
Васпитање и медији

Презентација 10:
Електронска фаза развоја друштва
Презентација 11:
Карактеристике научно-технолошког развоја
Присталице и критичари глобализације

Медији и глобализација

Валтер Бењамин и Умберто Еко – схватања о медијима

Маршал Маклуан и Жан Бодријар – схватања о медијима

+

Наведите карактеристике неквалитетног медија и образложите

Појам медијске писмености
Шта значи бити медијски писмен?
